PREVIEW

Einen Tag lang querdenken

Am 9. Juni ndet der vierte Querdenker-Tag in Zlrich statt.
Initiant Karem Albash erklart, wie man weiterkommt, wenn man sich selbst in Frage

stellt.

Viele KMU und Selbstandige haben ein klei-
nes Weiterbildungsbudget und kénnen sich
keine teuren Kongresse leisten. An vielen
Events erlebte ich immer wieder geniale
Menschen auf der Biihne und durfte unter
den Teilnehmern neue Geschéftspartner fin-
den. Darum fragte ich mich, wie ich gerade
fir KMU einen gunstigeren Kongress kreieren
kann, der trotzdem eine sehr hohe Qualitat
bietet — statt 900 Franken kostet mein Ticket
290 Franken. Um das mdglich zu machen,
habe ich den Kongress auf das Wesentliche
reduziert. «Streiche, was nicht zum Kern
gehort und erhéhe den Wert», wie einer mei-
ner Mentoren zu sagen pflegte. Weggelassen
habe ich beispielsweise das Buffet, obwohl
man mir sagte, dass die Teilnehmer in der
Schweiz ein Buffet erwarten. Bis jetzt hat sich
noch niemand dariiber beklagt. Die Teilneh-
mer bezahlen nur fir das Wesentliche: gute
Inhalte, die einen weiterbringen.

Ich glaube, wir denken generell zu wenig
bewusst Uber das nach, was wir tagtéaglich
tun. Viele Unternehmer versinken in Alltags-
geschaft und landen im Feld der Gewohn-
heiten. Das entspricht linearem Denken und
fuhrt zu Betriebsblindheit. Wenn sich das
Umfeld veréndert und man weitermacht wie
bisher, kann das geféhrlich sein. Darum ist
Querdenken eine wichtige Disziplin fiir jeden
Unternehmer, weil es den Status quo in Frage
stellt.

Das ist sogar sehr einfach. Primar geht es
beim Querdenken um die eigenen Uberzeu-
gungen, die mit gezielten Mindset-Techni-
ken hinterfragt werden kénnen. Ein Tool ist
die Umkehrung. Sie nehmen eine generelle
Aussage und drehen sie um. Aus «lch muss
Menschen Geld bezahlen, damit sie fur mich
Werbung machen» wird «Menschen bezahlen
mir Geld dafiir, dass sie fir mich Werbung
machen». Das klingt zunéchst unrealistisch,

doch es ist bereits weit verbreitet. Mensch
werden freiwillig wandelnden Plakatséule,
wenn sie 150 Franken fiir T-Shirts ausgeben,
auf denen gross «BOSS» drauf steht.

Ich habe schon frih meine Faszination
fur den menschlichen Geist entdeckt. Oft
hindern uns unsere festgefahrenen Uber-
zeugungen am Weiterzukommen. Seit ich
Unternehmen aus dem Perspektiven-Dreieck
von Personlichkeit-Geschéftsidee-Fahigkeit

analysiere, kann ich Probleme rascher und
effizienter 16sen. Mir geht es immer darum,

dass ein Business Sinn hat und eine positive
Wirkung erzielt. Ich beobachte gerne, hore zu
und kann mit gezielten Fragen Unstimmig-

keiten aufdecken. Meine Prasenz und Intui-

tion helfen mir dabei, schneller ans Ziel zu

kommen.

Ein sehr spannender Mix von Referenten
mit starken Geschichten! Patrick Hohmann
baut Uhren aus Raketenstahl und hat die
erfolgreichste Crowdfunding-Campagne der
Schweiz lanciert. Angela Lehmann war zehn
Jahre im Silicon Valley und erzéahlt, was hin-
ter den Kulissen passiert. David Luisi hat den
Kinofilm «Flitzer» produziert und beichtet
die nackte Wahrheit hinter der Kamera. Mar-
tin Sanger war schon einmal tot und zeigt auf,
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was passiert, wenn man dem «Hoher-weiter-
schneller»-Trend folgt. Und J6rg Eugster ver-
schafft uns einen Blick in die Zukunft und
zeigt auf, warum die Andersdenkenden von
heute den Umsatz von morgen machen. Und
nattrlich kann jeder sein Netzwerk erwei -
tern.

Ich freue mich auf die gesamte Stimmung am
Kongress. Es ist wie ein 7-Gang-Menu, jeder
Gang erganzt den nachsten, und am Ende
des Tages geht man mit einem Grinsen nach
Hause und hat neue Perspektiven gewon-
nen, die man gewinnbringend fur das eigene
Unternehmen einsetzen kann.
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